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In fuga dalle domande
e dallademocrazia

ILVO DIAMANTI

ONFESSO di non averci
‘ creduto. Al ritorno an-
nunciatodiGrillointiviy,
a Sky. In un’intervista in diret-
ta, dal suo camper. Infatti, nel
pomeriggio il ritorno & stato
rinviato. A mai pii1. Perché, ha
scritto Grillosu Twitter, piutto-
sto che nei salotti tv, preferisce
recarsi «nelle piazze, tralagen-
te». Cosisiéservito, unavoltadi
pil, della televisione come
strumento di propaganda.
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a senza andarci, direttamente. E

senza accettarne le regole, anche

le pitt elementari. Tra le altre: ac-

cettare il confronto con un gior-
nalista, rispondere a domande, magari criti-
che.

Nonhomaicreduto davverocheGiillosisa-
rebbe fatto intervistare in tv. Per alcune ragio-
nevoliragioni.

Anzitutto, perché non gli conviene. In una
fase in cui tutti i sondaggi registrano la cresci-
ta impetuosa del M5S. Spinto dagli scandali
che hanno scosso gli ambienti politici, finan-
ziari ed economici. Hanno colpito a destra, a
sinistra e al centro, alimentando il vento che
gonfia le vele del vascello di Grillo.

Insecondo luogo, andare in televisione, ac-
cettare un’intervista, avrebbe significato, per
Grillo, contraddireil proprio programmapoli-
tico e la sua strategia di comunicazione.

Quanto al programmapolitico, Grillopredi-
caeinseguelademocraziadirettaedeliberati-
va. Che ha due luoghi privilegiati e due nemici
espliciti. Iluoghi privilegiatisono la piazzaela
rete. La piazza: icona e metafora della demo-
crazia ateniese, al tempo di Pericle. La demo-
crazia della Polis. Dovei cittadini partecipano
atutte le decisioni che li riguardano. Anche se
si tratta di un “mito” difficile da realizzare
quando le dimensioni della cittadinanza su-
perano i confini della citta. La rete: la nuova
piazza, che permette di allargare il confronto
anche oggi, nellasocieta globale. Edirenderlo
costante, continuo, puntuale. In tempo reale.

Lastrategia di comunicazione di Grillo, pe-
raltro, coincide con i luoghi del suo program-
ma. Perchéla sua campagna elettorale sisvol-
ge davvero di piazza in piazza, in giro per'Ita-
lia. Attraverso il suo Tsunami tour. Con gran-
de, grandissimo successo di pubblico. Dovun-
que, il pienone. Gente stipata ovunque. Attivi-
sti, simpatizzanti e curiosi. Ad ascoltare il
Capo. Perché la comunicazione di Grillo, in
piazza, non echeggia la Polis, ma semmai, il
teatro, il palcoscenico. Infondo: la televisione

come I'ha interpretata lui in passato. Quando
siesibiva, da grande uomodispettacolo.Isuoi
recital: non erano confronti e discussioni nel-
I'agora. Mamonologhi. Come oggi, nelle piaz-

ze. Trasformate in teatri, dove egli si esibisce
dal suo palcoscenico. Le piazze, dove egli tie-
nelesueorazioni, inoltre, riproducono conef-
ficacia la relazione “diretta” fra il Capo e il suo
popolo. Una comunicazione, pero, a senso
unico. Perché nelle piazze non si discute: si
ascolta, si applaude, siacclama. Al piy, si pro-
testa, .

La rete, evidentemente, & un’altra cosa. E
uno spazio di comunicazione aperto, che per-
mette a tutti di intervenire. Anche se poi, in
realt, nellaretenontuttisonouguali. Nontut-
tihannolastessaimportanza. Non tutticonta-
no come Grillo. Anche perché non & la stessa
cosa partecipare a un meetup definito subase
tematica e locale o alla discussione in rete su
temi generali, in ambitonazionale.

PerquestotrovavosingolarelasceltadiGril-
lo diabbandonarela Piazza ela Rete peranda-
reintv, Persottoporsial confrontoconungior-
nalista, suquesitiequestioni “im-previste”. Di
fronte a un “pubblico” ampio. Con il quale il
Capononsarebbestatoingrado distabilireun
rapporto “empatico”. .

Anche perché, ultima e decisiva ragione, la
tv e 'emblema della “democrazia rappresen-
tativa”. Ciog, percitare unautore d'altritempi,
il marchese di Condorcet: la democrazia “in-
diretta”. Mediata dai “rappresentanti”, cio¢ i
partiti ¢ i politici. E, oggi, dai media e i media-
tori. Ciog: latveigiornalisti. I due nemici, con-
tro cui aveva organizzato i Vday. Il primo con-
tro la casta dei “politici”, il secondo contro
quelladei “giornalisti”. :

Perquesto, allafine, Grillosigsfilato. Infon-
do, I'effetto-annunciol’aveva ottenuto e sfrut-
tato. Tutti attendevano il suo ritorno. Il man-
catoappuntamentodell'ultimaorahaagitoda
ulteriore notizia “televisiva”. Gli ha permesso
di marcare la sua distarza e la sua opposizio-
ne. l suo messaggio antipartitico e antitelevi-
sivo. Moltiplicato, perilcortocircuito comuni-
cativo dell'informazione televisiva, proprio
dalla tivix.

Iiproblema g che, in questa occasione, latv
si & “rivoltata” contro chi la vuole usare senza
prestarsi al gioco. In altri termini: Sky nonsie
limitata a prendere atto dell'intervista rifiuta-
ta all'ultimo momento da Grillo. Mane hafat-
to motivo di sfida “democratica”’. Ha, ciog, in-
calzato Grillo. Sollevandail dubbio che il rifiu-
tosia dettato dall'indisponibilita arispondere
alle domande, anzi: a “domande”. Dal timore
del contraddittorio. Certo, nella democrazia
mediale che abbiamo conosciuto, con l'av-
vento di Berlusconi, la televisione € stata sem-
pre utilizzata in modo strumentale. Il Cavalie-
re, in particolare, 'hausataper “monologare”,
fin dalla “discesa in campo”. Ha accettato il
confronto aperto, in campagna elettorale, so-
lo quand’erasfavorito. Comenet 2006, percol-
mare il distacco da Prodi. Mentre'harifiutato
nel2001 enel 2008, quandoisondaggilodava-
no inlargo vantaggio. E oggivorrebbe, dinuo-
vo, confrontarsi. Ma da solo, con Bersani. Per
sfuggireallacompetizionemultipolaredique-
sta fase e riproporre (meglio: imporre) uno
schema bipolare - e personalizzato - che, nei
fatti, nonc’e.

Grillo, invece, ha diviso e divide imondoin
due. Lui e gli altri. Lui contro gli altri: i partiti, i
politici, i media e i giornalisti. Per questo rifiu-
ta i partiti, non solo la partitocrazia. Non solo
la “cattiva televisione” ma la tvin quanto tale.

Ecaccialetelecamere dalpalcoanche quando
cercano diriprendere “il popolo” del M5S nel-
lasuaPiazza.

Tuttavia, i principi della democrazia (come
ha osservato Bernard Manin) prevedonolali-
berta dell’opinione pubblica. E richiedono,
perquesto, il confronto —critico e aperto—tra
posizioni e ideediverse e alternative. Espresse
da candidati diversi e alternativi. Nelle piazze
e nella rete. Ma anche in tivii. Dove '80% dei
cittadini siinforma quotidianamente.

L'intervista accettata - e poi rifiutata ~ da
Grillo a Sky rischia, per questo, di apparire un
segno di debolezza. Pii che una sfida: una fu-
ga. Dallademocrazia.
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